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细分市场总览

◼ 4月，乘用车同比保持两位数增长；商用车同比微增，但环比降幅超整体市场
◼ 4月，NEV同比保持高增长；出口维持同环比双增长（NEV出口同环比增幅均超20%）

2024年4月~2025年4月汽车市场总体销量走势
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销量(万台) 同比

商用车

15.3 %

乘用车

84.7%

43.7%

52.0%

4.3%

客车

12.3%

货车

87.7%

乘用车构成
（222.3万辆）SUV

MPV

轿车

商用车构成
（36.7万辆）

(+0.3%)

(-0.1%)

4月各细分市场占比及同比份额变化

汽车销量构成
（259万辆）

(+1.2%)

（-0.4%)
万辆 4月销量 4月环比 4月同比 4月NEV渗透率 1-4月累计 累计同比 累计渗透率

汽车总体销量 259 -11.2% 9.8% - 1006 10.8% -
乘用车 222.3 -10% 11% - 864.2 12.4% -

轿车 97.2 -8.7% 12.4% - 369.8 11.50% -
SUV 115.6 -9.3% 9.3% - 456.1 9.7% -
MPV 9.5 -14.2% 10.4% - 38.3 26.9% -

新能源销量 114.6 -1% 42.2% 51.6% 404.8 45.1% 46.8%
商用车 36.7 -17.9% 2.7% - 141.8 2% -

客车 4.5 -16.1% -0.6% - 16.9 6.9% -
货车 32.2 -18.2% 3.2% - 124.9 1.4% -

新能源销量 8 1.3% 81.8% 21.8% 25.2 66.9% 17.8%
新能源总销量 122.6 -0.9% 44.2% 47.3% 430 46.2% 42.7%

出口销量 51.7 2% 2.6% - 193.7 6% -
新能源出口量 20 27% 76% 38.7% 64.2 52.6% 33.1%

(-0.2%)
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4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

销量 同比

乘用车整体市场：销量处于近十年4月历史高位

2024年4月~2025年4月乘用车销量走势(万辆)

◼ 4月，乘用车市场销售222.3万辆，同比增长11%，环比下降10%
◼ 同比高增长原因：①以旧换新刺激置换需求；②新品发布节奏加快 → 市场热度

政策特征

国家、地方出台多项措施

• 国家政策：工信部发布《2025年工业
和信息化标准工作要点》，开展新能源
汽车标准体系建设

• 地方政策：广州进一步明确补贴方向、
加大补贴力度，带动汽车等产品消费

供给特征

车企密集推新，隐性优惠增强

• 上海车展推动车企密集发布新品 → 

新车达163台（含发布、预售、上市)

• NEV促销力度显著降低 → 车企转

向“年款增配”等隐性优惠策略

消费特征

以旧换新激活换购需求

• 3月24日-4月24日，全国以旧换新

申请量增长超120万份 → 当前私人

增换购用户占比约为70%
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43.1% 43.7%

52.7% 52.0%

4.2% 4.3%

2024年4月 2025年4月

乘用车品类维度：轿车同比增幅最高

轿车

MPV

SUV

2025年4月狭义乘用车结构同比变化
单位：万辆

8.5
9.2 8.6 10.3

14.8
8.2 9.5

-10.2% -4.7% -10.9%
-1.9%

25.3%

86.8%

10.4%

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

轿车

MPV

SUV

105.4 117.5 119.3
149.7

171.3
96.2

115.6 

15.6% -0.7% 1.5% 15.6% 21.4% 29.0%
9.3%

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

环比
↓8.7%

环比
↓9.3%

86.2 94.8 90.2
115.5 125.9

77.1 97.2

5.7% -5.7% -9.6%
7.8%

0.8%

36.0%

12.4%

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

 轿车同比增幅最高：①B级合资ICE车型同比回升；②A0级轿车增量贡献大
 SUV环比降幅最高：部分NEV车型处于新品切换周期 → 销量短期出现下滑

环比
↓1%

◼ 从份额变化看：4月SUV份额同比下降0.7个百分点，轿车同比增长0.6个百分点
◼ 从单月销量看：三大品类同比均呈10%左右增长；MPV市场保持稳定，环比微降
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17% 17%

17% 16%

41%
47%

52%
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2021 2022 2023 2024 2025.1-4 2025.2 2025.3 2025.4

各国别细分市场份额变化（按国内零售量统计）

◼ 市场份额：自主品牌市场份额回升至66%，较去年同期增长约8个百分点
◼ 累计同比增幅：自主品牌增幅持续扩大，合资品牌中日系、美系同比降幅有所收窄

乘用车国别维度：自主品牌份额达66%

 日系、美系累计同比降幅收窄原因：① 日系：丰田系4月销量同比增长超
20%（ICE促销+NEV新品上量）；② 美系：别克销量企稳（GL8销量再度破万）

单位：辆

车系 4月销量 同比 1-4月销量 累计同比

自主 1,150,025 30.6% 4,369,583 23.4%

德系 273,662 -5.9% 1,163,393 -7.7%

日系 213,981 -6.7% 839,408 -12.7%

美系 82,034 -8.7% 374,195 -12.9%

韩系 17,057 -17.9% 63,521 -32.1%

法系 6,180 -22.8% 15,511 -42.2%

其他 11,935 -15.4% 46,373 -19.2%

自主

德系

日系

美系
韩系
法系
其他
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乘用车厂商排名TOP10

◼ 4月，TOP10中自主品牌占7席，且TOP5均为自主品牌；自主品牌中仅长安同比
负增长，合资品牌中一汽丰田同比增长近10%，排名重返TOP10

372,615 

234,112 

192,065 

115,754 
99,247 97,791 82,557 82,523 67,924 63,418 

比亚迪汽车 吉利汽车 奇瑞汽车 长安汽车 上汽通用五菱 一汽大众 长城汽车 上汽大众 上汽乘用车 一汽丰田

2025年4月乘用车企业广义批发销量TOP10

第二梯队

第三梯队9.7%

第一梯队

单位：辆

19.4%

合资/外资品牌 自主品牌

43.5%

52.7%

-15%
6.6%-10.3%

➢ 4月吉利NEV销量超12.5万，再创新
高（银河系近9.7万）→ 稳固保持销
量榜TOP2

➢ 4月，奇瑞出口销量超8.7万，占集
团总销量约43%（去年同期为50%）

→ 国内市场表现较前期有较大回升

➢ 比亚迪4月销量超37万
辆 → 其中BEV达19.6万
辆，同环比两位数增长

➢ 比亚迪乘用车4月出口
量超7.2万，再创新高

➢ 上汽通用五菱仍依靠五菱系拉动，宝骏系新品表现不及预期
（享境等）→ 五菱NEV车型4月销售近7万辆，同比增长83.2%

➢ 4月，一汽大众ICE表现良好，份额同比增长0.4个百分点，但
奥迪品牌同比下滑超30% → 一汽大众销量同比下滑较大

➢ 4月，一汽丰田HEV+EV车型销量近3.5万，叠加以车龄增值补
贴为机制的促销手段 → 带动单月销量同比近两位数增长

7.7%
9.6%

-5.3%
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商用车整体市场：环比大幅下滑

2024年4月~2025年4月商用车销量走势(万辆)

◼ 4月商用车销售36.7万辆，同比增长2.7%，环比下降17.9%
◼ 环比下降原因分析：①宏观经济增速放缓；②以旧换新政策对商用车刺激不足

客车市场特征货车市场特征

➢ 市场表现：4月货车销量达32.2万辆，同比增长3.2%，

环比下降18.2%

➢ 原因分析：①同比上升原因：去年同期基数低+NEV

市场需求拉动；②环比下降原因：公路物流行业不景

气（货源紧缺、运力过剩等），市场延续下行态势

➢ 市场表现：4月客车销售达4.5万辆，同比下降0.6%，

环比下降16.1%

➢ 原因分析：①地方财政缩紧 → 客车市场新采购需求

减弱；②NEV客车：城市采购需求趋于稳定，县乡

基础设施有待完善 → 增长动力不足（同环比下降）

35.7 34.2 33.7 
26.8 27.2 28.4 29.8 31.5 

36.9 
29.0 31.4 

44.7 
36.7 

2.8% 3.3%
-4.9% -6.6% -12.2%

-23.5% -18.3% -13.9%
1.2%

-10.3%

25.0%

-2.4% 2.7%

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

销量 同比增速
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新能源汽车总体概况

◼ 4月，NEV汽车共销售122.6万辆，同比增长44.2%；全市场NEV渗透率达47.3%
◼ 4月，乘用车NEV渗透率达51.6%，国内乘用车市场NEV渗透率达53.4%

2025年4月新能源汽车销量情况

(+0.2%)

 国内以旧换新政策陆续落地刺激增换购需求持续提升 + NEV出口恢复同比
高增长（超75%） → 单月乘用车NEV渗透率创新高（首次超过50%）

94.4 89.2

123.7 122.6

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2024 2025

新能源汽车月度销量走势(万辆)
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新能源乘用车市场概况

◼ 4月，新能源乘用车销售114.6万辆，同比上升42.2%，环比下降1%

2024年4月-2025年4月新能源乘用车销量走势单位：万辆

区域特征 车系特征政策导向

➢ 4月，不同区域NEV乘用车渗透率：

• 中西部、北方地区：对燃油车的需求仍
较大 → 整体NEV渗透率40%左右

• 东部平原、南方地区：整体NEV渗透率

已超过50%（插混贡献主要增量）

➢ 2025年4月，新能源乘用车
渗透率
• 自主品牌66.2%（同比↑12%）

• 主流合资品牌6.9%（同比不变）

• 豪华品牌38.4%（同比↑2%）

➢ 国家政策：工信部发布2025年工

作要点，加快推进NEV产业建设

➢ 地方政策：湖南、福建、四川等地

区积极响应以旧换新和促消费政策，

联合车企推出多重补贴和优惠

注：豪华品牌含特斯拉

 地方积极响应以旧换新政策 +上海车展前后新车集中上市（新品聚焦限时优惠

+年款增配） → NEV乘用车市场同比实现超40%增长

80.6 91.1 100.2 95.3 105.5 123.1 137.1 145 151.7

90 84.3
115.8 114.6

32.8% 32.1% 31.5% 27.6% 32.2% 48.1% 50.6%
50.7%

34.6% 28.8%

86.5%
39% 42.2%

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

销量 同比增速 环比
（↓1%）
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36,119 34,931 34,005 

28,990 28,585 
25,557 24,393 

19,984 
17,831 16,755 

14,210 14,024 12,667 12,286 11,651 

星愿 宋 海鸥 宏光MINIEV 小米SU7 秦PLUS 秦L Model Y 熊猫 理想L6 小鹏M03 海豹06 长安Lumin 元PLUS 汉

2025年4月新能源车型零售销量TOP15

-35.7%

119.5%

PHEVBEV

第二梯队

第一梯队

单位：辆

第三梯队

注：比亚迪宋/秦系列动力类型通过主销车型判定

➢ 吉利星愿实行“一口价”策略（降价

销售）+交付周期缩短 → 连续4个月
销量超2.8万辆（本月再创新高）

➢ 宋系列外部竞品增多（吉利星舰7、零

跑B10）+内部相同定位产品分流 → 
月销量超35%下滑

➢ 宏光MINIEV四门版单月销量超1.7万辆（贡

献主要增量）→ 整体月销量超1.3倍增长

➢ 小米SU7产能持续稳定爬坡（订单加速交付） 

→ 月销量连续2个月突破2.8万辆

➢ 新款秦L DM-i交付+秦L EV上市首个完整月
销量近8000辆→ 秦L连续3个月环比正增长

➢ Model Y受制于交付周期影响（季度初产

能主要供货欧洲）→ 同环比均超20%下降

➢ 吉利熊猫新款上市+限时现金优惠（降价

5000元）→ 月销量同比超1倍增长

➢ 比亚迪汉同系产品汉L上市 → 销量内部
分流，叠加外部竞争加剧（小鹏P7+等）

→ 月销量连续2个月同比下滑

◼ 从品牌来看，比亚迪占据7席 → 仍保持断层领先；吉利星愿首次位列榜首
◼ 从动力类型来看，纯电车型占据主导地位（纯电占据9席，插混+增程占据6席）

新能源乘用车TOP15车型

REV

18.1%

-47.3%

132.9%
-44.8%

-24.2%

83.7% -43.3%
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市场热点①：合资车企开启“反攻”

◼ 4月，中国品牌乘用车销量占有率已接近70% → 合资车企转型迫在眉睫

 当前合资车企呈分化趋势：电动化转型快，并加快本土化布局的企业→ 销量
已有回暖迹象；转型慢、战略执行不到位企业 → 未来或将持续被拉大差距

➢ 合资份额仍持续下滑：1-4月，合资车企零售量占整体零售量

比例已跌至36%，且当前NEV销量占整体合资市场比例仅12%

➢ 部分合资NEV新品获得市场认可：日产N7上市1h订单超1万

台；铂智3X上市首个完整月销量突破6千辆

➢ 合资NEV车型加速落地（2025-2026年预计有超60款合资
NEV新车上市） + 定价较过去有较大下探

➢ 针对当前热门细分市场，聚焦本土用户需求推针对性新品

• 日产N7定位家用大空间纯电轿车 → 与小鹏、比亚迪等直接竞争

• 大众ID.ERA定位全尺寸增程SUV → 瞄准大空间、二孩家庭

➢ 加强与中国本土供应商合作 → 加速补齐智能化短板

• 辅助驾驶：更多合资品牌与Momenta、华为等企业合作

• 智能座舱：与火山引擎合作 → 扩展智舱生态

合资当前反攻策略解析

合资车企市场表现现状2022-2025年4月 合资车企零售销量（万辆）

91 118 123
29

1003 930
784

222

8%
11%

14%
12%

53%

48% 40%
36%

2022年 2023年 2024年 2025年1-4月

合资-NEV 合资-ICE
合资-NEV销量占比 合资占整体市场比例

1094
1048

注：本页数据来自于乘联分会，包含主流合资品牌及豪华品牌

907

251
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市场热点②：进口乘用车市场持续下滑

◼ 2025年Q1，中国乘用车进口量仅9.3万辆，同比下滑近40%，降幅进一步扩大

 国内市场本身高端车消费需求下滑 + 汽车消费需求结构性转变（国产新能源

替代）→ 从长期看，进口乘用车市场萎缩仍是大势所趋

➢ 当前进口车以高端ICE（超豪车型、硬派越野、跑车等）为主导
→ 受经济环境、消费结构及自主替代影响，需求有所下滑

• 经济环境处于下行周期 → 超高端消费群体购买力有一定减弱

• 自主品牌崛起：积极布局硬派越野、性能车市场（借助智电优势
带来全新体验） → 部分个性化市场加速自主替代

• 进口车型仍以ICE为主 → 中国市场燃油车消费需求持续萎缩

中国进口乘用车市场发展现状2021-2025年3月 中国乘用车进口量（万辆）

➢ 高端+个性化市场容量相对有限，且受到自主品牌持续冲击

• 自主车企围绕本土市场用户需求 → 持续推出更具竞争力产品
（且具备价格优势），将进一步挤压传统进口燃油车份额

➢ 更多海外车企尝试本土化生产：雷克萨斯上海新能源工厂落地，

导入本土供应链 → 制造成本预计可减少20%-30%

进口汽车市场趋势预判：止跌难度较大

3.0 4.3 5.3 2.7 0.2

89.4 82.8 72.9
66.6

9.1

92.4 87.1
78.2

69.3

9.3

2% -6% -10%
-11%

-39%

2021 2022 2023 2024 2025Q1

NEV ICE

注：本页数据来自于乘联分会

40867
29033

16304 10010 9007 8474 3573 1777 496 182

-1% -14%

-66%

-13%

-41% -38%
-25%

-57%

-26%
-16%

雷克萨斯 奔驰 宝马 路虎 奥迪 保时捷 沃尔沃 MINI 宾利 法拉利

2025年Q1 中国进口乘用车品牌TOP10（辆）
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